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文化场域与文化分层组合理论下文旅融合机制与高
质量发展

王乃举
（合肥学院 旅游与会展学院，安徽 合肥 230601）

摘 要：鉴于文旅融合延续一般产业融合理论与实践，诊断其存在严谨与随性、厚重与浅薄、惠众与逐利、在地与跨界

等问题表征缘由，施以主体识别、动力探源和路径优化。以传统文化综合体传统村落为例，基于文化场域和文化分层组

合理论，以空间融合为承载，以产业融合为核心，逐步实施市场、服务的全领域融合。结果表明，传统村落查济村，地

理空间融合是构建有序旅游场域网络的载体，优化社会场域关系促进文旅融合动能释放，矫正文化主体地位规约文旅融

合秩序，保护民间文化土壤推进文旅融合进级发展，寻求模型最优，推进文旅深度融合。
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一、研究背景

党的十八大报告指出满足人民群众日益增长

的精神文化需求是社会主义文化建设的根本目

的，党的十九大提出我国经济社会转入高质量发

展阶段。乡村旅游迫切需要提质增效、转型升

级，文旅融合顺势而为，与传统村落特有的文化

脉络和地域特征契合，是对传统村落乡村旅游应

用理论的创新与发展。

2014—2019年，安徽省住建厅三次累计公布

754个省级传统村落名录，其中包括 400个中国传

统村落目录。安徽省传统村落是“文化富矿区”，

研究其文旅融合机制与路径，有助于立足自身文

化脉络和地域特质，选择保护与发展的出路；可

为安徽省及全国其他地区传统村落选择文旅融合

发展模式提供实践引领；为各级政府制定 《传统

村落文旅融合发展规划》《传统村落保护与发展

规划》《传统村落乡村振兴规划》 提供理论依据

和实践参照。

文化与旅游融合 （以下简称文旅融合） 国外

文献无明确提法，相关研究主要基于文化与旅游

产业相互影响、文旅产品及文旅产业路径三方面

展开。文化产业与旅游产业相互促进，共同形成

文旅产业［1⁃2］。遗产地、博物馆、演艺、节事、

影视等是文旅主要的产品形式，其中遗产地旅游

最受研究者关注［3⁃6］。创意是推动文旅产业发展

的重要途径［7⁃8］。此外，国外也未见有关文旅融

合机制、模式等方面的研究报道。

国内文旅融合语境下研究成果丰富，机制、

模式、路径被学界广泛关注。机制研究涉及文旅

融合概念、理论与动力等。颜林柯、徐虹等学者

基于产业融合及系统论角度探讨旅游与相关产业

融合概念［9⁃10］。桑彬彬依据一般产业融合概念，

提出文旅融合是旅游产业与文化产业通过相互渗
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透、交叉，逐渐形成新业态、新产业增长点的动

态发展过程［11］。产业融合、文化身份认同、文化

场域、文化分层等跨界理论运用于文旅融合研

究［12⁃15］。文旅融合机制来源于内外部形成的合

力，消费需求提高、市场竞争加剧与技术进步内

外部共同发力促进文旅融合［16⁃18］。

较多学者从融合机制出发，认为文旅融合模

式有渗透、重组和延伸三种类型［19⁃21］，也有学者

基于价值链理论，构建了旅游新产品、文化产业

景点化和新型旅游营销三种模式［22］。

资源、市场、功能、服务、制度和技术等是

文旅融合的主要路径［23⁃24］，但文旅空间融合未得

到应有重视。

国内外文献梳理表明，核心层次的产业融合

和支持层次的制度与技术融合广受关注，作为载

体的空间融合，特别是文化综合体 （如传统村

落、文创小镇） 研究不足。文旅空间不仅是文旅

机构合并重组或公共服务设施共享共建，更重要

的是担负文旅空间 （“三生”空间） 接续生产，

推动文旅产业繁荣发展的功能。套用一般产业融

合理论 （科技进步导致产业边界模糊），机制研

究虽多，但雷同相似度高。其一是忽视文旅产业

经济性与事业性的双重特质，其二是产业边界模

糊用于文旅产业的局限性，因为科技很多时候是

载体，而非文旅产品本身。鉴于融合机制未厘

清，前置文旅融合概念、主体及后续融合模式、

路径等研究结果，出现走偏或谬误在所难免。

二、文旅融合问题分析

文旅融合在全国各地展开，文旅产业带来的

反馈效应也备受关注。一方面，文旅融合促进了

旅游地文化繁荣与经济发展，“以文促旅，以旅

彰文”双赢态势契合人们的预期。另一方面，由

于文旅融合理论研究与实践经验不足，文旅景区

文化走偏、旅游遇冷的现象也层出不穷。文旅融

合问题表征主要体现在几方面。

（（一一）） 严谨与随性严谨与随性

文化包括形而上和形而下两个层面：理想、

境界、精神和价值观等等属于形而上层面；而精

神成果和物化成果、方法和技能、体制和机制等

等属于形而下层面［25］。文化具有严谨性，如法

律、乡规民约等一旦形成就必须遵守，再如方

法、技能需要一定的文化知识，付出一定时间，

具备一定的智力方能习得掌握。旅游是人们在惯

常生活工作之外的愉悦，具有放松、散漫、挣脱

范式的非规范性行为，因而更多是形而下的。所

以文化的严谨性与旅游的随意性之间存在本质属

性上难以调和的矛盾。文化旅游景区经过筛选、

重组、包装不断生产文旅产品，其文化内核已流

变为市民阶层雅俗共赏抑或庸俗低劣随性欣赏的

大众文化、快餐文化。

（（二二）） 厚重与浅薄厚重与浅薄

旅游地文化具有软实力作用［26］。无论物质

的、精神的文化都是历史的产物，文化的传承、

扬弃、创新有其自身历史规定性，不可能一蹴而

就，需要时间去沉淀。而旅游产品具有生命周期

性特征，开发商看准旅游市场的机会，为迎合旅

游消费的心理需求，不乏使尽臆测、虚构、移

植、嫁接等各种手段，炮制文旅产品，实际上是

速成、无累积效应的浅薄的伪文旅产品。

（（三三）） 惠众与逐利惠众与逐利

文化是人类社会或一定族群共同的财富，文

化的价值是服务于创造它的民众。而文旅融合的

主体是开发商，其以逐利为己任。文旅资源来源

于社区居民、政府、开发商等多方群体，而利益

分配却掌握在开发商手中，民众话语权的失声，

文化空间“剥夺”导致经济空间“剥夺”，社会

空间“非正义”形成［27］。

（（四四）） 在地与跨界在地与跨界

在地文化特别是乡村文化具有天生的脆弱

性，究其原因在于受众群体的萎缩，地方经济的

退化，传统社区的解体，文化自卑感凸显。而市

民大众文化具有强势传播影响力，通过开发商及

管理者投资、生产、经营活动及游客的旅游活动

不断跨界植入本地，挤占并替代在地文化［28］。文

旅发展过程中，娱乐城、洋人街、星巴克逐渐跨

界落地，市民的思想观念、价值观，甚至语言、

服饰等也在修改侵蚀在地文化。但是，部分物质

文化在政府强大政策推动下可以幸存保留，如传

统村落、特色历史小镇等空留外壳的建筑遗存。

三、文旅融合机制探查

（（一一）） 概念梳理概念梳理

当前，文旅融合衍生多种概念，根据词性后
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缀归纳为融合和产业两类。前者强调“融合”，

如文化产业与旅游产业融合、文化与旅游融合、

文旅融合、文旅深度融合等；后者强调“产业”，

如文旅产业、文化旅游产业。

文化产业与旅游产业融合沿用一般产业融合

概念，强调文化与旅游经济性融合，忽略文化与

旅游的事业性特征；而文旅融合、文化与旅游融

合、文旅深度融合等概念兼顾文化与旅游的经济

性与事业性双重特性。文旅产业、文化旅游产业

等概念实际是文化与旅游融合后的成果，由文旅

产品及文旅业态构成。

本研究突出文旅融合机制及其路径，选择第

一类概念，同时兼顾文化与旅游的事业性与经济

性双重特性，所以选择“文旅融合”，深入融合

则选择“文旅深度融合”表述。

（（二二）） 主体识别主体识别

既有研究鲜有论及文旅融合主体，在主体尚

未阐明前提下，探讨文旅融合概念、机制、路径

有舍本求末之感。与旅游定义相似，文旅融合基

于不同的主体会有不同的行为特征及其规律。笔

者从供给侧 （产品、项目、产业）、媒介 （技术、

设施） 及需求侧 （消费） 三方考量，旅游景区一

般由四维 （政府、开发商、居民、旅游者） 主体

组成，单纯景区与混合景区又具有不同的特征。

单纯景区。指无定居居民的自然景区或采用

腾笼换鸟开发的文化景区，以及在处女地凭空创

造的文旅城、文创小镇、游乐园等。政府、开发

商和旅游者构成三维主体，政府主持顶层设计，

规划设计文旅融合；开发商主导开发文旅项目、

生产文旅产品、创新文旅业态、延伸文旅产业链；

旅游者组成消费族群，强势庞大群体正向引领消

费方向，而弱势零散旅游者即会从众被动消费。

混合景区。凡是有居民居住、生活、生产的

景区皆称为混合景区。政府、开发商、居民、旅游

者构成四维主体，政府主持及强势群体消费引领地

位不会改变。不同于单纯景区，居民作为文化承载

体，其文化主体地位不可剥夺；开发商作为文旅融

合的投资经营方，其经济主体地位无可置疑。主要

矛盾在于居民在地文化的传扬与开发商异质文化

（城市文化、外地文化） 的植入，以及居民文化入

股、土地入股、劳动入股、服务入股与政府、开发

商文旅投资入股后在收益上产生博弈。

（（三三）） 动力探源动力探源

文旅融合动力机制论者众多，成果丰富。概

括起来有五种类型，即资源论、产业论、身份认

同论、文化场域论和文化分层论 （如表 1所示）。

文化与旅游有着天然的联系。以文促旅，以

旅彰文，旅游表象是经济，本质是文化。文化是

重要的旅游资源，在旅游体验经济到来的时代，

文化体验旅游是不可或缺的高质量旅游形式。但

是以文化旅游代替文旅融合显然是错误的。

时代发展，促使旅游消费质量需求不断提

升，迫切要求旅游供给侧高质量供给。农业经

济、工业经济、服务经济到体验经济，文旅融合

是体验经济时代的产物。旅游产业高质量发展以

迎合旅游消费的高质量需求，文化与旅游的本真

关联促成旅游体验经济时代的到来。互联网、物

联网、大数据、立体化交通网是旅游科技发展的

表 1 文旅融合动力机制

资源论

产业论

身份认同论

文化场域论

文化分层论

逻辑起点

文化与旅游有本质联系；文化是重

要的旅游资源

科技发展导致文化与旅游产业边界

模糊

现代游客追求文化旅游体验的时候

其实在寻找某种身份认同

场域是文旅融合的空间载体，行动

各方围绕资本逐利

精英阶层是使者，将民间文化改

装、换件、移植、嫁接，变现可消

费性大众文化

适用优点

以文促旅，以旅彰文

现代科技在文旅融合中的优势

凸显

青年一族文化旅游个性化、符

号化消费；碎片化时代说走就

走的文化旅行

文化综合体文旅融合

历史文化综合体文旅融合

使用缺点

文旅事业性偏废

现代科技对文化的呈现方式、传播形式产生深远的

影响，但是却不能生产新文化产品

文化工具性、商业化和文化体验失真［13］。在无目

的地旅游、探亲访友、康养旅游等语境下缺少支撑

力度

自然景区无意义

自然景区无意义，现代文化综合体应去除民间文化
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代表领域，VR、AR等技术丰富发展了文化承载

的方式，声光电技术、迪士尼乐园时代丰富了文

旅体验方式。一些学者套用产业边界理论，认为

文化产业与旅游产业在科技进步的时代背景下，

产业边界日趋模糊，逐渐形成你中有我、我中有

你的融合局面。但有两点需要澄清，一是文化经

济性与事业性并存，不是完全性的经济性产业，

二是现代科技对文化的呈现方式、传播形式产生

深远的影响，但是却不能生产新文化产品，如文

学巨著、戏曲剧本、民俗交流、邻里关系等。换

句话说，只是现代科技在外表包装既有的文化内

容或加速传播、改变文化呈现方式而已。

西方学者认为文化旅游是一种自我认知、身

份重构过程［29］。现代游客追求文化旅游体验的时

候其实在寻找某种身份认同［13］。身份认同成为洞

察文化与旅游关系的重要路径，但一味强调文化

的身份意义和价值符号，其工具性和商业化势必

会导致文化体验的失真［30］。

文化场域是由各方行动者依照特定“惯习”

共同作用而形成的具有相对独立性的社会空间。

马勇等认为文化场域是文旅融合的空间载体，旅

游空间实践参与文化场域共创，场域管理实现文

旅融合价值提升［14］。一些学者根据文化场域构建

了由社会场域 （经济、群体、政治） 与文化场域

构成的旅游场域［31⁃32］。旅游场域是政府、开发

商、规划设计者、旅游者、社区居民等多方行动

者文化与旅游融合角逐场。东道主协调各方，以

静物陈列或活态展演优化组合生产文化旅游产

品，旅游者通过非惯常环境经历消费文化旅游产

品。主客互动过程中，东道主为迎合游客需求，

对文化旅游产品再筛选、再优化、再包装，循环

向前，以此不断推动文旅产品融合发展。

文化分层论认为，历史文化景区包括民间文

化、大众文化与精英文化。为迎合市民阶层、半

市民阶层消费，政府、开发商、规划师作为强势

文化主体，以精英文化使者身份，将民间文化施

行改装、换件、移植、嫁接，生产大众文化、快

餐文化，文旅融合产品、业态不断丰富与发展。

综上，资源论只在表层，且在不对等 （文化

是重要的旅游资源） 前提下，阐明了文化与旅游

的融合关系。产业论也不足以诠释文旅融合的全

部意义。身份认同有其合理的意义，但无法涵盖

所有，如无目的地旅游、康养研学者等并非身份

认同的诉求。由于文旅融合旅游地必然是文化型

景点、景区，因此，以文化分层理论厘清旅游地

文化结构模式，以文化场域理论构建行动各方位

置关系，以能动性修正“惯习”，优化“行动”

方案，实现景区文旅产业、文旅事业健康、可持

续发展。

四、文旅融合高质量发展路径

（（一一）） 一般选择一般选择

在研判动力机制的基础上，文旅融合路径优

化需结合具体的空间载体，分类施策。文旅融合

空间载体有点、线、面三种形式，因此，先简述

三类空间载体一般路径，再于第四节 （二） 实证

优化路径。

点状融合包括传统文化综合体和现代文化综

合体。

1. 传统文化综合体。空间融合即旅游活动与

居民生活、生产、生态功能耦合。以空间为融合

载体，逐步推进产业、市场和服务融合。产业融

合即文旅项目落地、文旅业态形成和文旅产品生

产。物质、非物质文化与旅游活动有机结合，以

及互联网、物联网、现代科技与文化旅游融合，

生产系列文旅产品。市场融合即文旅市场主体、

市场营销、市场监管等实现融合，文旅市场健康

发展；服务融合体现在文旅设施、功能、资源等

多方融合，文旅服务协调可持续发展。

2. 现代文化综合体。空间融合即文旅项目空

间组合。其中，田园综合体和文旅小镇应遵重山水

形胜自然生态文化；文旅城主要构建集约、低碳、

高效城市生态空间综合体。以空间为融合起点，重

点推进文旅产业融合。以文创产业、演艺产业、博

物馆业、节事产业等立足，以媒体为纽带，不断更

新创新旅游 IP，构建系列文旅融合产品；与地产

开发紧密融合，如文旅高尔夫、文旅第二居所等，

形成文旅地产延伸产品（如表 2所示）。

线面融合不属于本研究阐释范围，在此不再

赘述。

（（二二）） 优化选择优化选择

下文基于文化分层及文化场域理论，以点状

空间传统村落为例，阐释其文旅融合高质量发展

路径。
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1. 引介理论

（1） 文化分层。高丙中从社会群体的角度将

中国文化形态划分为精英文化 （知识阶层）、大

众文化 （市民阶层） 和民间文化 （农民阶层）［33］。

民间文化与大众文化是俗文化，精英文化是雅文

化。但是，三个文化层次之间没有截然的分界。

譬如，半城市化的农民工既是民间文化的农民群

体，也是市民阶层大众文化消费群体，知识分子

也可能在精英文化与大众文化群体之间徘徊［15］

（如表 3所示） 。

传统村落精英阶层由政府官员、开发商、经

营者等组成；在地居民是民间文化的持有者；大

众文化主体是短暂停留的旅游消费者，也包括候

鸟式客居此地的外来居民，即把传统村落作为第

二居所的长时旅游者。旅游业纵深发展中，三种

文化阶层数量结构比例呈此消彼长态势。一是精

英阶层中投资经营者数量增加；其二是大众文化

阶层中短时与长时旅游者数量激增，且长时旅游

者增速加快；其三是民间文化阶层的在地农民日

益减少，虽有一些返乡从事旅游的投资经营者，

但不抵外出务工及入城购房逃离的人群比例。传

统村落文化群体的异质性变化必然导致文化关系

的流变，精英文化主导地位加强，民间文化根基

不断动摇，大众文化不断挤压、侵占民间文化

（如表 2所示）。

MacCannell认为旅游地是有目的地建立并向

旅游者展示的舞台，一切旅游吸引物的构建均是

台上的表演行为［34］。因此，传统村落发展乡村旅

游，其旅游活动空间就是舞台前台，而那些未向

游客开放的空间，是非旅游空间，组成传统村落

舞台后台。不同文化层发挥着不一样的作用。精

英文化层是传统村落乡村旅游发展的核心力量，

从规划设计到产品开发、再到品牌营销，无一不

是精英阶层主导；民间文化层生长于斯，但为寻求

更好更快的发展空间，可能背井离乡，故而留下残

缺的社区，以及与之对应残损的民间文化。民间文

化层是传统村落社会和文化结构的主体，是精英文

化层文化资本的主要源泉。大众文化层远在景区之

外，是传统村落潜在市场。精英文化层将民间文化

与大众文化进行对接，开发民间文化资源，将更多

的大众文本受众转化为民间文本受众，消费民间文

化资本，获得经济收益。各层次文化之间交错联

系，彼此交互影响（如图 1所示）。

表 2 点状文化综合体文旅融合比较

点状对象

传统文化综

合体

现代文化综

合体

空间尺度

传统村落—历史村镇—历史街区—历

史名城

田园综合体—文旅小镇—文旅城

空间融合

生活、生产、生态“三生空间”功能

耦合

文旅项目空间组合；部分田园综合体、

文旅小镇也需三生空间融合

融合逻辑

以空间融合为载体，以产业融合为突

破，以市场、服务融合为提升

以空间融合为起点，以产业融合为引

擎，以文旅地产为延伸补充

表 3 传统村落文化分层及其重组

精英

文化层

大众

文化层

民间

文化层

文化群体

精英阶层：政府管理者、开发

商、学者

市民阶层：城镇居民、半城市

化农民工、部分精英阶层

农民阶层、半城市化农民工

叙事方式

文化艺术哲理、价

值

文 化 艺 术 现 代 价

值、西方价值评判

朴素的世界观、价

值观

文化特点

高雅性、厚重化

随意性、通俗化

在地性、浅显化

文化功能

教化、规约、自律

商品化、他律性

教化、规约、自律

群体重组

投资经营者增加

长时短时游客激增

在地居民空心化

文化嬗变

资本逻辑扩张

性、同质化

消费文化盛行

向可消费文化

流变

 

  

挤占 

民间文化 大众文化 

精英文化 

背景 

动摇 升华 

消费 

主导 

基石 

导向 

生产 

传统村落景区 

图 1 传统村落文化分层及其与景区关系
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（2） 文化场域。按照文化场域理论，构建传

统村落旅游场域。行动各方占据一定的位置，形

成关系网，通过资本、权属关系，以能动的“惯

习”维持场域运行［31］（如图 2所示） 。

传统村落旅游地文化场域特殊性有精英阶层

掌握投资、经营等经济资本，农民阶层是文化资

本的主体 （本源），但开发运作权力掌握在开发

商、经营者等精英手中；市民阶层 （旅游者） 是

各类资本转化变现的权属方；精英、市民、农民

三方以场域关系网络为依托，以能动的惯习围绕

资本展开逐利行动。在权力的不对等下激化矛

盾、协调矛盾，再激化、再协调，循环不止；一

旦旅游市场萧条，或传统村落文旅产品失去引

力，各方资本重组，形成新的场域与惯习；传统

村落行动各方主客关系复杂，精英群体中开发

商、经营者以及市民阶层旅游者是客体方，而精

英群体政府与农民阶层居民是东道主，主客双方

暂时性与永久性行动特征明显，近利与远谋往往

是权力分割失衡的缘起。

（3） 组合运用。为规避可能出现的文化场域

客观主义倾向，引入主观意识较明显的文化分层

理论。旅游地文化场域廓清了传统村落行动各方

位置、关系、资本、权利以及由此形成的惯习

（行动），适合系统梳理文旅融合表征关系问题。

文化分层为不同群体行为特征贴上身份的标签，

深层次破解旅游地场域中行动各方复杂关系的动

因，为调适经济、生态、文化和社会发展中出现

的各类矛盾，促进达成文旅生产以及效益的空间

正义。

如下以泾县查济村为例，探查文化场域与文

化分层理论之于文旅融合的行动策略。查济村具

有 1300多年的历史，以明清建筑遗存为主，是国

家 4A级景区，具有中国历史文化名村、中华写

生第一村、中国传统村落等众多称号。

2. 具体路径

（1） 文旅空间融合，构建场域载体。传统村

落人工化环境叠加在自然环境之上，承载生态调

控功能、居民生活生产功能、旅游者文化旅游活

动功能，以及开发商经营和政府管理功能在空间

上的耦合。查济村文旅空间肩负“三生”空间接

续生产、有机更新的功能；“三生”空间既是各

项人类活动的空间载体，也是物质与非物质文化

的生产和展示空间。

一方面，运用旅游地场域理论，划定严格的

核心保护区和建筑控制区。核心保护区西起许溪

上游麟趾桥，东至许溪下游富春桥，北抵石溪上

游凤凰桥，南到岑溪上游浪内，外围拓展 500~
1000m，面积为 120多公顷。建筑控制区西起鳌

山、笠帽山，东至钟秀门，北抵老鸦垟、烈烈

垅，南到岑溪上游山体边界，包括已建成的四个

组团水坑、马城、浪内和新街以及核心保护范围

以外的农田、山林，共 230多公顷。核心保护区

加强建筑保护和维护的力度，拆除乱搭乱建违规

建筑，保留延续历史文化空间和街巷格局；建筑

图 2 传统村落旅游地文化场域结构
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保护区在控制建筑风貌的基础上，发挥农田、山

林的自然生态调控功能。另一方面，处理好新建

社区与传统社区关系，查济村核心保护区有序载

入旅游活动，做好游线、节点、回路等空间规划

设计，合理划分旅游空间 （前台） 与非旅游空间

（后台）。旅游空间为非旅游空间提供经济资本，

解决查济村发展中资金不足的矛盾；而非旅游空

间又为旅游空间提供文化资本，解决因发展乡村

旅游使在地文化流变退化的危机。将查济生态、

生产、生活“三生”空间及其承载的所有人类活

动，融合为文旅空间，建构位置、关系、网络、

资本、权利、惯习、行动的文旅空间合集。场域

载体由缺位到归位、由混沌到有序，是承运文旅

融合各项活动的前提基础 （如图 3所示）。

（2） 场域关系优化，释放融合动能。2018年
查济村接待游客 70万人次，门票收入 1500万元，

文旅综合收入超 1亿元。餐饮、宾馆、民宿 200
余家，旅游从业人数超 1000人。查济有中华写生

第一村美誉，全国 200多所高校在查济建立写生

基地， 100余位知名书画家在查济设立工作室。

写生对该村产生较大的环境污染压力。庞大的写

生群体及旅游群体也对该村文化生态产生了深刻

的影响。腾笼换鸟也使传统社区解体，游客“居

民”（美术学生）、旅游经营者长期介入，新型异

化社区不断涌现。精英文化层占据主导地位，而

民间文化层处于弱势被动地位。为迎合市民阶层

的大众文化消费，政府及开发经营者很容易陷入

唯利益至上的“媚俗”文化开发模式。

充分发挥精英阶层的主导地位及领导权力。

依据文化分层理论文化群体行为规律，从供给侧

（产品、项目、产业）、媒介 （技术、设施） 及需

求侧 （消费） 三方组合研判旅游场域 （文化场域

与社会场域） 各方行动特点。精英文化层查济村

政府 （供给侧） 以制度设计发端，规划文旅蓝

图，研判大众文旅消费动向，倡导健康文明、积

极向上的文旅消费 （需求侧），化解文旅融合矛

盾及阻力；政府 （供给侧） 还应引导规约开发商

文旅投资、生产、经营等活动，引导资本合法逐

利。企业、政府等 （媒介） 以互联网、物联网、

大数据为纽带，积极进行线上营销，投射文旅形

象，建立文旅品牌。正确处理外来居民大众文化

植入与本土民间文化传扬的冲突，正确处理空间

置换社区重建的矛盾。

民间文化层原居民 （供给侧） 积极参与乡村

旅游经营活动，增强文化自信，以维护、修复、

重建传统社会秩序，保护民间文化的土壤，践行

文化活态传承与创新发展。精英文化层、大众文

化层和民间文化层场域关系平等有序，循规守

法，多方合力赋能，文旅融合提质增速 （如图 3
所示）。

 

  

核心保护区 

建筑控制区 

文旅空间（三生空间、人工化生态系统）：山林、河溪、农田、建筑、街巷 

旅游场域 

 

政府管理者、企业经

营者、大众旅游者、

本地部分原居民 

非旅游场域 

 

政府管理者、本地

新居安置居民、少

量大众旅游者 

文化场域及

社会场域重

构 

 

文化场域及社

会场域解体与

重组 

 

文化资本 

 

经济资本 

 

图 3 查济村旅游地文化场域空间结构关系
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（3） 场域主体矫正，实现资本转化。文化分

层理论认为，民间文化作为大众文化与精英文化

的基石，是查济村一切文化的本源、根基。确立

民间文化主体地位，需多措并举。查济村精英管

理层制度设定保护传承民间文化的乡规民约；通

过文化旅游，培养居民由文化自觉、自信到文化

实践；查济村还可以培养本土精英，吸纳青年才

俊回村创业，招引离退休乡贤荣归故里，为地方

经济社会发展贡献余热等。

查济村确立精英文化层制度主体地位以及市

民阶层旅游者消费主体地位。精英阶层以顶层设

计为规约，引导大众文化旅游健康消费，监管低

俗、低劣文化消费等。管控企业大众文化生产，

规避产品雷同，如印象系列、千古情系列等。规

避贪大求洋，譬如大开发、大场景、大舞台及咖

啡店、健身场、邂逅馆等。查济村文旅企业应基

于在地文化，不断提炼升华、优化重组，利用互

联网、物联网、大数据创造文旅 IP，主推文创旅

游商品、文创旅游景点、文创演艺、文创旅游空

间等。引领文旅次生生态产品消费，如早元竹

笋、桂花板栗、青山云雾茶等特色农产品。文创

产品以查济蒲扇编织技艺为发端，延伸价值杯

垫、手机保护壳、墙体软装等。市民阶层遵纪守

法，自觉遵守传统村落旅游活动规定，尊重地方

民俗信仰等。

查济村旅游场域中的文化是一种特殊的权

力，文化资本是特殊形式的权力资本。确立不同

形式的文化主体，也是查济村权力的制衡，维护

居民、企业、精英等旅游场域不同利益相关者

（行动者） 的合法地位，规约其合法行动，推动

查济村健康、可持续发展。在政府组织下，引领

查济本地居民传承发扬优秀传统民间文化，区别

其他传统村落；积极申报各类名镇名村、遗产类

美誉，获得文化资源霸权性；通过符号再生产，

以形象品牌复制、文化商品销售等形式与经济资

本和社会资本互动转化。

（4） 融合等次甄别，助推场域演替。按照文

化与旅游融合程度，传统村落文旅融合划分为拼

合、掺合、融合三阶段。拼合即文化移植与旅游

组合，如异质文化、伪文化、附会文化等；掺合

即要素融合或文化创意，基于在地文化进行场

景、艺术或科技再加工，如印象系列、旅游节

庆、主题公园等；融合即文旅一体，文化与旅游

融入“三生”（生态、生活、生产） 空间，呈生

活化、嵌入式、低碳型特征，文化旅游体验活动

常态化、日常化，如宗祠书院功能延续、家庭民

宿等。或者由要素融合转化为价值融合，实现品

牌、资本、人才、技术等方面的融合。

旅游者文化体验不止于传统村落舞台展演、

博物馆展示、传习所教习等，更深层次文化体验

需求是融入村落非舞台环境，譬如深入居民生

活，同住一幢屋，同吃一顿饭，同耕一块地，体

验农耕文化、生活文化。以文化分层理论为指

导，按照全域旅游格局，查济村处理好前台旅游

环境 （舞台） 与后台非旅游环境的关系。保护民

间文化的传承与发展的土壤，即传统社区，吸引

年轻人返乡创业、老年人造福乡梓，修复或延续

传统宗亲血缘的熟人社会与亲情社会。培养农民

文化自信与自觉，积极投身民间文化实践。以查

济村落旅游环境为前台，积极投身日常旅游生产

经营活动；同时，以传统生产、生活场域为环

境，构建全域旅游理念下查济村的非旅游环境

（后台），吸引高层次的无目的旅游者、背包旅游

者、专项旅游者文化旅游消费需求。同时，在要

素融合基础上，加快推进非物质文化的价值融

合。查济村民间戏曲、民间文学、民间信仰、民

间服饰、民俗活动等通过精英文化者再创造，不

断与市民阶层进行对话交流，以大众文化群体乐

见的影视、歌曲、短视频、VR/AR等形式传播，

增加大众群体的受众面。民间服饰、民间技艺、

民间生活物件等抽象为文化符号，在文化传播领

域变成图案、标志、身份象征等。

（5） 复杂系统寻优，推进文旅深度融合。从

产品层次看，文旅融合产品展示包括物质舞台和

文化舞台。设定黑箱为混沌、复杂、非线性文旅

融合系统，经过参数、权重及模型计算，剔除非

文旅融合产品，查济村文旅深度融合产品系列呈

现如图 4所示。查济村深度文旅融合产品参数设计

依据有：文旅产品生产过程绿色低碳；文旅产品

消费绿色低噪；民间文化传承发展，社区结构动

态平衡、有序更新；精英阶层遵纪守法、合法经

营，企业社会责任意识强大；文旅商品、文旅项

目吸引游客深度体验，大众文旅消费健康向上。

查济村在组合理论的指引下，五条路径综合
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发力，是实现文旅深度融合必然选择。但是，目

前诸多传统村落在资金、技术、人才保障等方面

还存在较大难度，需要地方政府与学界、业界多

方合作，破解难题，以期早日实现文旅深度融

合，为人们提供更多的高质量文旅产品。
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Under the theory of cultural field and cultural stratification combination，the integration mechanism of
culture and tourism and high⁃quality development

WANG Naiju
（School of Tourism and Exhibition， Hefei University， Hefei 230601，China）

Abstract：In view of the theory and practice that culture and tourism integration is the continuation of the general industry integra⁃
tion，the paper diagnoses the reasons for the problems of rigor and casuality，heaviness and shallowness，benefiting and profiting，
locality and cross-bordering，and implements subject identification，，power exploration and path optimization in culture and tour⁃
ism integration. Taking the village of traditional cultural complexes as an example，based on the combination theory of cultural
field and cultural stratification，with space integration as the carrier，and industry integration as the core，the full integration of
markets and services can be gradually implemented . The results show that in the traditional Chaji Village，geographical integra⁃
tion is the carrier of building an orderly tourism field network；optimizing social field relations is to promote the release of the ki⁃
netic energy of culture and tourism integration；rectifying cultural subject status is to regulate the order of culture and tourism inte⁃
gration；protecting the soil of folk culture is to promote the integration and development of culture and tourism；seeking the best
model is to promote the deep integration of culture and tourism.
Keywords：Integration of culture and tourism；Cultural field；Cultural stratification；Traditional village
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